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Ecnu Bbl HE Ucnonb3yeTte A, To Nno KaKkou npudynHe?

HegocTaToK 3HaHNA
0O TEXHOMNOrnAax

HeT Heo6xogrMocT gns
TEKYLUMX 3agau

OTCcyTCTBME YBEPEHHOCTIA
B 3((HEKTNBHOCTW

Heo6x0gmMocTb
0BYUEHVA COTPYgHKOB

BblCOKaA CTOMMOCTb
BHEGPEHUNA

BASA: 10



UacTtoTa ncnonb3oBaHA NN B paboTe

ExxegHeBHO BBZ

HecKonbKo pas3 B HEgeno 37Z

|
HeCKoAbKo.pa3 B-MecALl - 7[

|
HECKONbKo pas B KBapTan I 2/

He nonb3yiocb, HO

MNaHPYIO B BNvm<anime - IEZ

3 MecAua HauaTb

He nonb3vyicb 1 NoKa - 97
HE NNaHUPVYIO .




UacTtoTa ncnonb3oBaHA NN B paboTe

EXKEgHEBHO 337

HecKonbKo pas3 B HEgeno 37Z

|
HeckonbKo pas B-MecHL - 7[

|
HeckonbKo pas B KBapTan I 2/

He nonb3yiocb, Ho

MNaHVPYIO B BNvKanme - IEZ

3 MecAua HauaTb

He nonb3Vviocb 1 NoKa - 97
HE NNaHVPYO .
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[ LO3g9aHNE KOHTEHTS ] [ AHarIITVvIKG U rMporHo3vpoBaHne ]

Cozganve Texctoebix 3nemeHTos |GGG 817 MoncK HeoBxogyMo gnA
paboTbl MHhopMaun
. Pacno3HaBaHMe TPEHJOB U

Cozganne emsyancHbix 3nemeHToe [ 697, PEHT
NnporHosnpoBaHMe

AHann3 BonblnX gaHHbIX [big data)

CozgaHvie eugeo-3nemeHToe [ 227 gnA NPOrHO3MPoBaHVA
NOBEQEHVA NOTPEBUTENEN

Cosgaue ayauo-sneventos [l 177, AHanNM3 0T3bIBOB 1 YNOMUHaHWIA
BpeHga B IHTEpHEeTE

[ ABTOMaTU3GLVIA V1 NECCOHa/TN3aLIIA ]

\VYNMpaBneHme coumanbHbIMUM CETAMU O 317
(NnaHvpoBaHVE, B3aMOgenCcTBUE C ayYguUTOPUEN] -

[JenoBaA NepenmcKa c KonneraMmuw/knnedtamy IS 227

PaspaboTKa NepcoHanspoBaHHbIX

% I 22
NPEgNOXKEHNI 9NA KNNEHTOB

Co3gaHue 1 ynpaBneHve uaTt-6otaMy s 147

|:|I'ITVIMVI3EIL|,I/IF| PEKMNaMHbIX KaMnaHuni
(HacTporka TapreTuHra, asToMatsauvs [ 117
Pa3MELLEHNA peKNaMbl)

ABToMaTM3aumA email-paccoinok N 87,

|
69Y.

I 55V

117

Il 87




Kakue y3 nepeyncneHHbIX MHCTPYMEHTOB Unn nnatgopMm

N Bbl NCNonb3yeTe B MapKEeTUHIOBbIX CTpaTernax?

ChatGPT
Midjourney

Google Analytics Y
Google Ads Al
Perplexity
Genius.Al

Power BI & AI

Deepseek
Copilot
GetResponse Al




[loBONbHbDbI NU Bbl pe3ynbTaTaMn Mcnonb3oBaHUA U B cBoen paboTe?

[ToNHOCTbO goBoONEH

CKopee goBoneH
UacTryHo goBoneH

TOUHO He goBONeH




C KaKnMu orpaHN4yeHnaMmn nnm cnoXXHoCTaAMU

Bbl CTaNnKnBaeTecb nNpu ncnonb3osaHun 1?2

OwnbBKn NN HEKOPPEKTHDIE
PE3yNbTaTbl FEHEPaLN

OrpaHnueHmnA TeKyLWmxX
NMHCTPpYMeHTOoB U

HegocTaToK 3HaHU N
HaBbIKOB B KOMdHgE

HeBO3MOXXHOCTb NOMHOro
KOHTPOMNA 3a npoueccamMmm U

BbiCOKaA CTOMMOCTb BHEgGPEeHNA

JTnyecKme sBonpocobl




KaKne ocHOBHbIE NpenMyLLUecTBa, No BallemMy

MHEHWIO, gaeT ncnonb3oBaHne U B MapKeTuHrer?

JKOHOMWA BPEMEHWU

CHMXEeHWe 3aTtpaT

BO3MOXXHOCTb (POKYCMpoBaTbCA
Ha CTPATerMdecCcKMX 3agduax

VnyduleHne aHannTtmnKm
N NMPpoOrHo03mpoBaHNA

[loBbIlLLEHME TOUHOCTW
N NEpPCoHamM3aunimn

\VYBENMUYEHME pEHTAbBenbHOCTU
MapKETUHIoOBbIX KaMnaHn




Kak BHegpeHue N nusMmeHunno paboTy BaLlen

MapKEeTUHroBoO KOMaHgbI?

VYMeHbLUueHne obbeémMa e
PYTUHHOW paboTbl 4
[loBbiLLEeHne _
3thheKTVIBHOCTY paboTbl 507

PoCT noTpebHoCcTn B obydeHnn )
HOBbIM HaBblKaM Ue/

YNpoLleHNE B3aMOgeENCTBUA =
BHYTPW KOMaHgDbI 197

LOKpaweHme Konndecrtea

COTPYgHNKOB I 47
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KakKune HanpaBneHuna ncnonb3oBaHnA i1 B MapKeTUHre

KaXXyTCcA BaM Hanbonee nepcneKTuBHbiMn?

Co3gaHue KOHTeHTa [TEeKCTbI, |
n3o6parkeHna, BUGeo] |

AHanNu3 1 yNpaBneHne |
5o0NbLUMY gaHHBIMU

MporHosypoBaHye
NOBEJEHNA KNVNEHTOB |

[MlonHaA aBTOMaTU3auUnA
PEKMaMHbIX KaMMaH1A .

PacwmpeHHanA peanbHoCTb [AR] i
N BUPTYanbHaA peanbHoOCcTb [VR]

[ONoCoBble TEXHONOMMN |
M UyaT-60Tbl




KakKoe MecTo, No BalleMy MHEHUIO, SaUMET U

B MapKeTuHre uepes 5 net?

Ba)>kHOe, HO HE KMHUEBDE

AononHUTENbHbIN
NHCTPYMEHT

NMgupyoLlee — 60NbLUVHCTBO |
3agady BygyT BbINONHATHCA | 17Z
C ero NnoMoLlbio |

MASMI






Ncnonb3yeTe nu Bbl B cBoen paboTe

BO3SMOXXHoCcTun UN? (202U vs 2025)

/.

Icnonb3yio Kax<gbiii geHb - > ay

icnonb3yo Heckonbko pas i 37

B HEQENKD | 137.
Icnonb3y HECKONbKO pa3 . 3/
B MecAL, | 127,

Vcnonb3ayio Heckonbko pas | 2/
B KBapTd/l 2/

IcCnonb3y HECKONbKO pa3 Q4
B nonroga &%

|/|CI'IDJ'II:|3}/I-D HECKOJbKO pa3 (4
Brog . |HZ

Micnonb3yio Z
OgyvH pasBrog i |eZ

Ncnonbayio pexke, | 07 —
UEM OgVH Pa3 B rog | 77

He ncnonbsyio




[10BONbHbI N1 Bbl pe3ynbTaTaMN NCNOMNb30BaHUA

NN B cBoen paboTe? (2024 vs 2025])

2.
[ToNHOCTbIO goBONEH

==V
CKopee goBOoMneH |
a0
2 | 287,

CKopee He goBoneH

—
(TTIERN

07,
TOUHO HE gOBOMEH | -




MiHBecTuumm B obyueHmne pabote c A

HeobxognnmMo
MHBECTNPOBATD

CKOpEEe HE HY>KHOD . 117

COBEPLLEHHO HE HYXKHO 6/

MASMI



UTo vy BacC Bbi3biBaeT TPeBOry B 0OTHOLLEHUN

cucrtem MN? (2024 vs 2025])

_ TR
3aBNCMOCTb NOgenm OoT NN | 77

BECKOHTPONbHOE pasBuUTE U _ 137.

YBenuueHve 6espaboTurupl _ 187.

307

257

KauecTBo BblgaBaEeMbIX Pe3yNbTaToB _ 16/ 217

CKOpOCTb BHEGPEHMA W _ I=y4

21/

MNpo3pauHoCcTb passuTUA A - H/

87.

| 187.
He Bbi3biBaeT TPEBOI | .

11/
MNoXo N3yueHo " 07

N
Apyroe i 17

3aTpygHAIOCb OTBETUTD ? 37



NN - MOLHBIA MHCTPYMEHT gnfa NoBbIlLeHuA
3HEKTUBHOCTY MapKeTuHra

Ba>kHO YUMTbIBaTb Bbl30BbI 11 OrpaHMueHins
Npuv BHEgpeHun Al

bygyvLiee MapKeTuHra - 3a pa3yMHbIM
codeTaHmeM Al n UenoBe4YecKoro KpeaTtmBa




	Слайд 2, ИСПОЛЬЗОВАНИЕ  ИИ В МАРКЕТИНГЕ: 
	Слайд 3, Использование ИИ в маркетинге РБ
	Слайд 4, Если вы не используете ИИ, то по какой причине?
	Слайд 5
	Слайд 6
	Слайд 7, Для чего именно  вы используете ИИ  в своей работе?  
	Слайд 8
	Слайд 9, Какие из перечисленных инструментов или платформ ИИ вы используете в маркетинговых стратегиях?
	Слайд 10, Довольны ли вы результатами использования ИИ в своей работе?
	Слайд 11, С какими ограничениями или сложностями  вы сталкиваетесь при использовании ИИ?
	Слайд 12, Какие основные преимущества, по вашему мнению, даёт использование ИИ в маркетинге?
	Слайд 13, Как внедрение ИИ изменило работу вашей маркетинговой команды?
	Слайд 14, Будущее ИИ в маркетинге 
	Слайд 15, Какие направления использования ИИ в маркетинге кажутся вам наиболее перспективными?
	Слайд 16, Какое место, по вашему мнению, займёт ИИ  в маркетинге через 5 лет? 
	Слайд 17, ОТНОШЕНИЕ К ИИ НАСЕЛЕНИЯ РБ 
	Слайд 18, Используете ли Вы в своей работе  возможности ИИ? (2024 vs 2025)
	Слайд 19, Довольны ли вы результатами использования ИИ в своей работе? (2024 vs 2025)
	Слайд 20, Инвестиции в обучение работе с ИИ
	Слайд 21, Что у вас вызывает тревогу в отношении  систем ИИ? (2024 vs 2025)
	Слайд 22

